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Matéria-prima principal da Mythica é o leite de burra, proveniente da espécie autdctone da Graciosa

Leitede burrados

Acores naorigemde
dermocosmeticos

A Mythica, marca acgoriana de dermocosmeéticos que utiliza leite de
burra certificado de uma espécie autoctone dos Agores em vias de
extin¢do, foi duplamente premiada no German Brand Award 2024

Carlota Pimentel

carota, pimentedivacorianooriental pt

A marca de dermocosméticos
acoriana Mythiea foi recente-
mente distinguida no German
Brand Award 2024 com o pré-
mio “Excellent Brands - Beauty
& Care 2024” e uma mencao es-
pecial como“Sustainable Brand
of the Year 2024",

A Mythica utiliza o leite de
burra da Asinus Atlinticus -
uma espécie autdctone da Gra-
ciosa que estd em vias de extin-
¢io -, como ingrediente central
na producio de dermocosméti-
cos, tais como gel de banho,
champd, ereme de corpo, e cre-

mede dia e de noite para o rosto,

Lidia Meneses, responsivel
pelobranding e design da Mythi-
ca, considera que esta distingao
foi “muito importante, porque
sustém que o produtoé, de facto,
premium, de qualidade”,

“Cansamos algum impacto
numa indistria que é muito exi-
gente, em termos do que é orgi-
nico, sustentivel e biologico”,
acrescentou, em entrevista ao
Acoriano Oriental.

Segundo a também acionista
da Mythica, “o que mais se evi-
denciou neste prémio foi estar-
mos a proteger uma espécie em
vias de extingao”, além das “em-
balagens reutilizaveis” e do de-

sign “eficiente do produto”, em
termos de ergonomia. “O creme
tem uma abertura muito espe-
cial, que evita a acumulagio de
bactérias”, explica.

Lidia Meneses revela que ex-
portam para a China, uma vez
que o mercado oriental “ja esta
muitoabertoao que éorginicoe
natural”, assim como paraos Es-
tados Unidos da Américae Ca-
nadi, mercados ignalmente des-
pertos para a auséncia de
quimicos nos produtos.

“Niogostamosde usar as pala-
vrascolagénio, Acido hialurdnico,
ele, porque sio modas, masocre-
me hidratante de leite de burraja
tem isso tudo”, realga, prosseguin-
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do que “otimiza o colagénio da
pele, fazendo com que fique mais
esticada e, deumdia paracoutro,
vemnos um brilho distinto”,

Por serum produto “muitoino-
fensivo”, pode ser utilizado por
criangas e para quem tem “acne,
psoriase, coceirano couro cabelu-
do ea pele a descamar em certas
partes docorpo, o usode Mythica
¢ distintivo”, exemplifica.

Conforme a responsavel pela
gestio da marea, “algo muito exi-
gente na criacio deste produto fol
o cheiro. Demoramos trés anos
para juntar aloé vera ao leite de
burra”. Tendoem conta que a“aloe
veratem propriedades cicatrizan-
tes"equeoleitede burraé“99,8%
semelhante aoleite materno hu-
mano”, a juncio de ambos “tor-
naaindao produtomais milagro-
so", salienta, sustentando que a
“aloé vera lhe confere um cheiri-
nhodefrescura muito propriodas
pastagens acorianas’.

Nogque diz respeito a parte gri-
fica, Lidia Meneses assegura que
deu a Mythica o seu cunho pes-
soal. “O tipo de letra foi estuda-
do durante umano” e foramne-
cessirios “trés anos deincubacio
deste branding” que pretende
ser“versatil, clissico e intempo-
ral”. Na sua opinido, o produto
“gstd bastante internacionaliza-
vel como lettering e o design que
foram usados”™

Lidia Meneses afirmaque pre-
tendem expandir “para uma li-
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nha especifica para a hotelaria”
equeja existem algumas solici-
tagoes de farmicias “para fazer-
mos capsulas de leite em po lio-
filizado”, mostrando-se aberta
ainvestimento.

“Foram seteanosdeinvestimen-
to e desenvolvimento da marca.
Agpra, é altura de haver investi-
mento. Estamos num impasse na
NOSSA MATCE, E111 (JUE 1105 PeCiisa-
mos fazer uma produgio massi-
val, até por respetto pela espécie au-
toctone, que é rara e em vias de
extingao. Nestemomento, temos
um x de produgiio e s6 produzi-
remos maisquando houverenco-
mendasque justifiquem”, elucida.

A designer considera queos
Agores atravessam “um momen-
to muito importante, em que te-
mos tudo para fazer e criar”, de-
fendendo que “¢ essencial que
haja espago, nas lojas locais, nas
farmacias, nas perfumarias, no
comeércio local, para os produtos
agorianos”.

“Esti na hora de protegermos
osnossos produtos. Temos que ul-
trapassar esta mentalidade. Te-
nhomuito receioquea Mythicae
outras marcas portuguesas pos-
sam cair por esta falta de autoes-
tima portuguesa’, alerta.

Refira-se que a produgao dos
cremes ¢ feita em Franga, no la-
boratario Cosmétique en Proven-
ce, e que a Mythica tem as certi-
ficagtes Ecocert, Cosmo Organic
eoaval da Infarmed. ®



